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En el curso de Analitica Web: Experto en Google Analytics aprenderds a recopilar y analizar datos de
trafico web, interpretar métricas clave, medir el rendimiento de campanas digitales, optimizar la
experiencia del usuario y tomar decisiones basadas en datos. Ideal para mejorar estrategias de
marketing digital.

El curso ofrece diversas salidas profesionales:

* Analista web: Evaluar y optimizar el rendimiento de sitios web.

e SEO/SEM Analyst: Analizar y mejorar estrategias de posicionamiento online.

* Digital Marketing Analyst: Medir el impacto de campanas digitales.

e Consultor en analitica web: Asesorar empresas en la toma de decisiones basadas en datos.
* Data Analyst en marketing: Interpretar datos para mejorar estrategias digitales.
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